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Pérmbledhje

Né kuptimin e pérgjithshém komunikimi i sotém politik, partité politike-gytetaré ose organizaté-opinion
publik ka avancuar me zhvillimin e teknikés dhe té teknologjisé. Mediat tradicionale jané shumé pak té
pérdorura né kohén e sotme né krahasim me mediat e reja dhe si pasojé edhe ndikimi i mediave té reja mbi
opinionin publik &shté shumé mé i madh. Kjo vjen si rezultat i shtrirjes mé t& madhe té informacionit, shkurtesés
sé kohés sé informimit dhe mundésiné e gytetarisé aktive. Né lidhje me kété, né procesin e informimit pérmes
mediave té reja gjithnjé e mé shumé pérdorim sot termet e reja si “media hibride”, “komunikim hibrid” etj.

Ky hulumtim népérmjet metodés sé intervistimit ka pér géllim té vé né pah definimet e termeve té reja
komunikologjike, si dhe ndikimin e tyre né jetén sociale né Republikén e Magedonisé sé Veriut. Né fokus té
hulumtimit jané Kkryesisht partité politike shgiptare né RMV, dhe hulumtimi pérpiget té vlerésojé nivelin e
pérdorimit té “komunikimeve hibride” nga to (partité politike). Me ané té kétij hulumtimi déshirojmé té arrijmé
né pérfundime konkrete mbi mangésité komunikologjike parti politike — opinion publik, té cilat vlerésojmé se
ndikojné né mirégenien e pérgjithshme qytetare.

Fjalét kyce: Komunikimi, hibriditeti, mediat, partité politike.

Hyrje

Termi hibrid, hibridizim, hibriditet &shté tepér interesant pér ta studiuar. Njé& numér i
madh i teoricienéve kané ofruar definicionet e tyre rreth tij, prandaj veté koncepti “hibrid”,
sipas Danesit (2009, f. 150) nénkupton kombinim té trajtave (formave), stileve dhe zhanreve qé
rezulton me forma, stile dhe zhanre té reja. Si koncept i pérgjithshém, hibridizimi apo hibriditeti
né teoriné kulturore nénkupton pérshkrim apo gérshetim té identiteteve té ndryshme (Danesi,
2009, f. 150). “Hibriditeti shérben si njé strategji analitike e vetédijshme gé mundéson leximin
e detajeve té fenomeneve shogérore dhe shmangie té “fetishizimit té kufizuar” (Schillemans,
2014, f. 1110). Népérmjet shkencave shogérore hibriditeti njé kohé té gjaté ka gené parim
organizativ pér spektrin e gjeré té kérkimeve: té shkencave politike (regjime hibride), studimeve
komunikologjike, kulturore e mediatike (kulturé dhe zhanre hibride), studime shogérore (norma
dhe struktura té organizimit hibrid), pastaj studime shkencore dhe teknologjike (rrjete hibride
teorike) (Chadwick, James, & Smith, 2016, f. 5).
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Kur béhet fjalé pér mediat, hibridizimi éshté i lidhur ngushté me zhvillimin konvergjent
té mediave gé implikon njé thellési té gjaté historike. Vatson dhe Hill (Watson & Hill, 2012, f.
127) mbéshteten tek James Lull (1995), i cili termin hibridizim e kupton si “lidhje e formave
kulturore”. Né fakt Lull éshté njé shkencétar amerikan dhe autor i njohur pér hulumtime
etnografike mbi bashkéveprimin midis teknologjisé sé komunikimit dhe kulturés. Ai theksin e
vendos tek televizioni, té cilin e vleréson si formé primare té hibridizimit (apo hibriditetit).
Lull, vleréson ményrén e térhegjes sé njerézve pérmes fotografisé, ideologjisé dhe vizionit té
stilit té jetés.

Pérpos késaj parashtron pyetjen nése televizioni krijon shuméllojshméri kulture apo éshté
rezultat i homogjenitetit kulturoré. Né kontekstin e televizionit si medium hibrid, ndérlidhen
edhe Lozanov dhe Spasov (2011, f. 56), hibridizimi i programit televiziv, ka mjegulluar kufirin
ndérmjet publikimeve serioze dhe argétuese, si né aspektin e formés ashtu edhe né aspektin
pérmbajtésor. Ata theksojné termin “infotainment”, gé né konceptin e tyre bashkon dy terme —
informacion dhe zbavitje. Nén kété term, fshihet tendenca e mediave bashkékohore masive, me
theks tek televizioni dhe mediat e reja, kombinimi i pérmbajtjeve informative, respektivisht
lajmeve me ato argétuese.

Logjika e re mediale e krijuar — hibriditeti i tyre

Sic ekzistojné zhanret hibride, kulturat hibride, shikuar nga perspektiva e fushéveprimit
té mediumeve, né kohén e sotme edhe ato mund té jené hibride. Por, ¢do té thoté hibriditet né
raport me pérbérjen mediale? Koncepti i hibriditetit né pérbérjen mediale éshté strukturé né té
cilén format e vjetra e té reja mediale gérshetohen kurse akterét jané té kycur né marrédhénie
té ndérlikuara brenda rrjedhés sé pérmbajtjes (Laaksonen, 2017, f. 2). Antologjia e tij themelore
pérmban tri nivele teorish dhe gasjesh té pérbérjes mediale hibride: fugia, ideja mbi pérbérjen
dhe logjikén mediale (Chadwick, 2013, f. 5). Fugia e mediave éshté e pakushtézuar, sepse
perceptimi i fugisé mediale varet nga ekspozimi ndaj tyre i recipientéve, si dhe ményra e
konsumimit (Grmusa, 2016). Sipas Manuel Calstels (2009) ai gé ka kontroll mbi komunikimin
dhe informatat ka edhe fuginé shogérore.

Pra, ndryshimet shogérore krijohen pérmes mesazheve té komunikimit qé pércojné
hidhérim apo shpresé. Struktura specifike e komunikimit, né disa shogéri né masé té madhe
forméson ndryshimet shogérore. Me fjalé té tjera, ndryshimet shogérore dhe politike té shpejta
ose té ngadalshme lindin dhe jetojné né hapésirén publike. “Hapésira publike éshté hapésiré
shogérore, interaksionet e planifikuara ku formohen ide dhe vlera gé transmetohen, prekin apo
preken, hapésira gé né pérmbyllje béhen poligoné té aksioneve dhe reaksioneve” (Curran, 2002;
Castells, 2009, f. 301). Castells shton se mé tepér se cdoheré mé paré Ky rast éshté i pranishém
né shogériné e internetit.

Sipas tij “format e ndryshme té kontrollit dhe manipulimit té mesazhit dhe komunikimit
né hapésirén publike, né vetvete jané thelbi i gjenerimit té fuqgisé” (Castells, 2009, f. 302).
Pérbérja mediale hibride éshté koncept té cilin e ka propozuar Andrev Chadwick (2013), kurse
mbéshtetet mbi interaksionet ndérmjet logjikave mediale té vjetra e té& reja — ku logjikat
definohen si pjesé teknologjike, zhanre, norma, sjellje dhe forma organizative né aspektin
reflektiv té lidhura me fushén shogérore t€ mediumeve dhe politikés.

Akéterét né kété fushé kané artikuluar marrédhénie té ndérlikuara e gjithnjé mé té
zhvilluara t€ mbéshtetura né varésiné e ndérsjellé e té pérshtatshme té komercializimit dhe
shpérndarjes sé fugisé. Akterét krijojné, pérpunojné apo menaxhojné me rrjedhat informative
né ményrén gé u pérgjigjet qéllimeve té tyre (Chadwick, 2013, f. 4). “Né qofté se ka ndryshuar
pérmbajtja mediale, distribuomi i saj, produksioni dhe konsumimi, pse duhet pritur gé logjika
mediale té€ mbetet e njéjté?” (Bebi¢ & Volarevic, 2016, f. 78).
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Ajo gé ndodh né realitet éshté se format hibride té publikimeve né rrjete (pérmbajtjeve né
shikim té paré récionale) si lajme me trajta afektive t¢ komunikimit individual (Laaksonen,
2017, f. 12). Pra, pérvec se éshté hibrid né raport me teknologjiné, pérbérja mediale hibride,
hibriditetin e vet e transferon dhe krijon pérzierje hibride racionale dhe pérmbjatje emocionale
té veprimit. Pérskaj rrjeteve té internetit né dy dekadat e fundit jané shfaqur logjika destruktive
mediale, gé kané krijuar burime ekuivalente té autenticitetit dhe njohjes té publikut, nga té cilat
shumica béhen prodhues dhe konsumues hibrid té pérmbajtjeve mediale. Megjithaté, ato duhet
té sistemohen né kontekstin e prestigjit té pérhershém té mediave té vjetra elite, gasjeve,
profesionalizmit, ndikimit dhe gjithsesi aftésisé sé tyre pér pérshtatje dhe integrime né logjikat
e reja mediale (Chadwick, 2013, f. 8).

Chadwick (2013, f. 16) gjithashtu sqaron se ciklet informative politike krijojné lidhje té
ndérlikurara te té cilat logjika e re e mediave té internetit hibridizohet me mediat e vjetrat.
Marrédhénia e fugisé ndérmjet akteréve né ato raste ndikojné né rrjedhat dhe réndésiné e lajmit.
Duke pérfshiré mé shumé individé té lidhur dobét, masa, faget Web dhe teknologjia mediale:
rastet e interaksionit qé kycin krijues té ndryshém té lajmit por té varur ndérmjet tyre, té cilét
shpeshheré né kohén e duhur pérjashtohen nga procesi i krijimit té lajmit. Si mediat e vjetrat
ashtu funksionojné edhe mediat e reja né platforma té ndryshme teknologjike, kurse e gjithé kjo
logjiké deri diku varet nga mundésia dhe pérkufizimi teknologjik (Laaksonen, 2017, f. 12).

Sot, rrjeti medial éshté gjithnjé e mé policentrik. Kjo kérkon logjiké mediale hibride me
ide té detajizuara né pérgjithési. Normat qé rregullojné karakterin e meditimit zhvillohen
pérmes dhe ndérmjet mediave té ndryshme, nénvizon Chadwick (2013, f. 7). Ményra né té cilén
akterét e késaj pérbérjeje i afrohen formave hibride té krijimit t&¢ mendimit tejkalojné dhe
mjegullojné kufinjté ndérmjet logjikés sé mediave té vijetra e té reja. Pérbérja mediale hibride
né realitet &shté krijuar nga interaksioni i tyre.

Hibriditeti mediatik dhe politika

Komunikimi politik si njé néndisipliné e shkencés politike dhe shkencés sé komunikimit
merret me procese shumédimensionale dhe shumé nivele té marrédhénieve té sistemeve politike
dhe mediatike, pérfshiré aspektet institucionale té€ mediatizimit té politikave (Hallin & Mancini,
2004), marrédhéniet midis politikés dhe institucioneve mediale, strategjisé dhe ményrave té
komunikimit té aktoréve té ndryshém politiké, marrédhéniet midis profesionit té gazetarisé dhe
politikés, dhe mé né fund ndérmjetésimi mediatik té politikés ndaj qytetaréve, pérfshiré
informimin e qytetaréve dhe konsumimin e lajmeve (Blumler, Core Theories of Political
Communication: Foundational and Freshly Minted, 2015).

Fusha e fundit (informimi gytetar) e hulumtimit brenda komunikimit politik kérkon
pérgjigje né pyetjen se si media i ndihmon qytetarét té béjné ose té gjejné informata té
mjaftueshme gé té jené né gjendje t€ marrin vendime politike cilésore né forma té ndryshme té
angazhimit gytetar me njohuri té mjaftueshme. Komunikimi politik né kété fushé ka krijuar njé
tradité té forté t€ hulumtimeve empirike pér marrédhéniet midis pérdorimit t¢ mediave dhe
pjesémarrjes politike, njohurive politike, efektivitetit, qgéndrimeve, interesave o0se
besueshmérisé.

Sidoqofté, kjo ¢éshtje analizohet kryesisht nga njé paradigmé e vetme, mbizotéruese e
komunikimit politik me njé gasje specifike epistemologjike dhe metodologjike, si dhe nga
fokusi i kérkimit. Ndikimi né komunikimin politik vjen edhe nga psikologjia nga e cila ai merr
njé qasje té sjelljes dhe metodat sasiore dhe hulumtimin e géndrimeve politike, ndérkaq nga
shkenca politike ai merr theksin pér proceset politike zyrtare, institucionale dhe theksin né
metodén sasiore, dhe nga shkenca e komunikimit ai merr traditén e hulumtimit té efekteve né
media (Nielsen, 2014).
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Né traditén e efekteve né media, efektet individuale t¢ komunikimit politik né sjelljen
politike dhe géndrimet mund té ndahen né njohése, perceptuese dhe té sjelljes (McLeod,
Kosicki, & McLeod, 2008). Kuadri i efekteve njohése pérfshin hulumtime mbi pércaktimin e
agjendés, inkuadrimin, fillimin ose mésimin, dhe té mésuarit qé kané té b&jné me hipotezat né
lidhje me hendekun e njohurive dhe ndarjen dixhitale (McLeod, Kosicki, & McLeod, 2008).
Hulumtimi pér pércaktimin e agjendés sé mediave dhe inkuadrimin konfirmon se géndrimet
dhe perceptimet e politikés varen nga inkuadrimi i publikimeve né median informative dhe se
gytetarét “mésojné” pér proceset politike pérmes mediave (Graber, 2004, f. 547).

Ndérkaq njé teori tjetér e quajtur “Teoria e spirales” merret me efekte perceptuese, e qé
supozon se qytetarét me géndrime té minoriteteve jané mé té prirur té shtypin mendimin e tyre
né sondazhet e opinionit publik pér shkak té perceptimit se géndrimet e tyre nuk jané
mbizotéruese dhe rrjedhimisht mé pak té pranueshme (McLeod, Kosicki, & McLeod, 2008, fv.
233-234). Efektet e sjelljes kané té béjné me ndikimin e monitorimit té mediave né pjesémarrjen
politike, mé sé shpeshti gjaté votimeve. Pérdorimi i mediave dhe mbulimi i lajmeve shogérohen
me pjesémarrje pérmes dy marrédhénieve té kundérta - teza e ligésisé sé mediave pérkundrejt
rrethit té virtyteve (rrethi i virtytshém) ose teza e mobilizimit t& mediave pérkundrejt
pérforcimit té dallimeve né pjesémarrje.

Modeli i ndérmjetésimit né komunikim i pérket gjithashtu hulumtimit té efekteve té
sjelljes (McLeod, Kosicki, & McLeod, 2008). Studimi mbi komunikimin politik gjithashtu
merret me orientime para zgjedhjeve, si¢ éshté sofistikimi politik, ndikimi i vlerave dhe
géndrimeve, ose analizon pérdorimin e mediave pér pjesémarrje politike pérmes teorisé sé
pérdorimit té mediave pér té pérfituar dhe pér té pérmbushur nevojat qytetare (McLeod,
Kosicki, & McLeod, 2008).

Lista e tabelave

Né kété pjesé té kétij hulumtimi do té analizohen rezultatet nga intervista gjysmé e
strukturuar, e cila pérmban katér pyetje dhe qé éshté realizuar né njé mostér prej 13
(trembédhjeté) té intervistuarve.

Tabela 1. Mediat hibride pjesé e pandashme e njeriut sferés publike.

Variablat / Ndrshoret W
Pajtueshméria Mediat e reja sot kané zgjeruar ndikimin e
tyre né shoqéri, sidomos mbi grupet e caktuara té
shogeérisé e vecanérisht té grup moshave mé té reja
si shfrytézues aktiv té pajisjeve ku kéto media
kané platformén e tyre

Shogéria né pérgjithési pérfiton nga mediat
hibride pér faktin se gasja né informacion tek ato
éshté e drejtpérdrejté dhe interaktive

Mediat e reja po marrin rol dominant né
shogéri dhe ky ndikim pritet té zgjerohet né té
ardhmen

Mediat hibride kané tejkaluar rolin klasik té
informimit

Mungesa e besueshmérisé dhe saktésisé sé
informacioneve (informacione gjysmé apo té pa
verifikuara)
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Dallimet Efektet pozitive dhe negative té plasimit té
konsumimit té informacionit té publikuar nga
mediat e reja
Pérhapja e pakontrolluar e mesazhit publik
Dhénia e mundésisé sé publikut pér krijimin
e mesazheve publike

Té kontestuara Shpejtésia e informacionit
Globalizimi medial (humbja e kulturés
kombétare)

Konstatimin i pérbashkét né kété kuptim éshté se partité politike pérveg krijimit té
portaleve imagjinare gjaté fushatave paraelektorale, shfrytézojné edhe portalet ekzistuese té
aférta me subjektet politike, té cilat ose nxijné figurén e kundérshtarit politik, ose béjné lavde
pa fund me tituj bombastik. Konstatim tjetér éshté se té gjitha kéto forma prezente né RMV
gjaté fushatave paraelektorale duken tashmé si klishe dhe té vjetérsuara, té cilat kané ndikim
vetém tek anétarésia e subjekteve té caktuara, pa arritur té krijojné njé komunikim normal
kreativ me njé publik (elektorat né kété rast) mé té gjeré. Partité politike shqiptare né RMV
gjithnjé e mé shumé shfrytézojné profilet e tyre né rrjetet sociale, ueb faget e subjekteve dhe
profilet e lideréve pér té shpérndaré mesazhe né opinionin e gjeré. Por, konstatim i pérgjithshém
éshté se partive shgiptare né RMV u mungojné ekspertet né kété sferé dhe iu nevojitet pérvojé
mé e madhe né fushén multimediale.

Tabela 2. Mundésité e reja té hibridizimit mediatik.

Variablat / Ndrshoret W
Pajtueshméria Eshté i madh ndikimi i mediave hibride,
gjegjésisht “hibridizimi mediatik” sidomos gjaté
fushatave paraelektorale

Mediat hibride luajné rol té réndésishém né
forcimin apo ndryshimin e bindjeve politike té
audiencés

Partité politike shgiptare né RMV duhet té
shfrytézojné té arriturat teknologjike bashkékohore
né ményré profesionale

Mediat hibride kané tejkaluar rolin klasik té
informimit

Shpejtésia e transmetimit té mesazhit éshté
njé dobi e madhe pér partité politike, dhe kjo éshté
merité e zhvillimit teknologjik
Dallimet Ményra e shfrytézimit té redaksive hibride
nga partité politike shgiptare né RMV

Liria e animit politik t€ mediave hibride

Mediat hibride jané element evolutiv
(zhvillues) dhe ky zhvillim i tyre &shté i ndryshém,
varésisht nga vendi dhe realiteti socio-politik i tij,
Té kontestuara Profesionalizmi

Ndikimi i pushtetit mbi mediat hibride

Globalizimi medial (humbja e kulturés
kombétare)
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T& intervistuarit, sipas tabelés me pérshkallézim gé derivon nga pérgjigjet e pyetjes sé
dyté té intervistés, kané bindjen se partité politike jané prezente né rrjetet sociale gjaté fushatave
paraelektorale, ndérsa éshté vlerésim i dobét (1) pér shfrytézimin profesional t& mundésive
multimediale nga partité politike. Eshté konstatim i pérbashkét qé subljektet politike dhe
zyrtarét e larté shtetéroré shfrytézojné shkurtimin e kohés gé mundésojné mediat e reja pér té
pérhapur mesazhin e tyre né opinion, ndérsa té intervistuarit japin noté mesatare apo shprehen
indiferent me pérvojén gé kané partité politike né fushén multimediale.

Fatkeqésisht éshté vlerésim tejet minimal (0) pér konstatimin se partité politike shgiptare
nuk i kegpérdorin mediat e reja, dhe vlerésim po ashtu i dobét (1) pér até se partité politike
shqgiptare né RMV i shfrytézojné té gjitha platformat e rrjeteve sociale né internet, nga ana tjetér
éshté bindja e té intervistuarve se partité politike géndrojné pas portaleve té caktuara duke véné
gjithé potencialin e tyre pér té siguruar sa mé shumé vota, pér té€ promovuar pjesé té programit
té tyre zgjedhor apo edhe pér té diskredituar kundérshtarin politik.

Pérfundimi

- Udhéheqésit e fushatave paraelektorale té partive politioke shqgiptare né RMV nuk kané
informacionin e duhur pér ményrat e shfrytézimit shumédimendional té redaksive hibride, nuk
i njohin sa duhet mundésité gé ofrojné ata péérmes digjitalizimit dhe késisoji nuk i
shfryyétészsoijné sa duhet kéto mundési gjaté fushatave paraelektorale;

- Informimi i njé pjese té mediave té reja, nuk béhet né ményré profesionale, késhtu gé
né masé t¢ madhe né mediat e reja sidomos gjaté fushatave paraelektorale né RMV nuk
respektohet etika gazetareske dhe jané mjaft té pranishme dezinformatat dhe lajmet gjysmé apo
fare té pa verifikuara;

- Partité politike shqiptare né RMV, duke mos pasur mundésiné pér shfrytézimn e té
gjitha potencialeve kreative gé ofrojné redaksité hibride, ende publikojné informacione klishe,
kumtesa té zakonshme partiake dhe fotografi nga gjarjet politike.

- Né RMV Kka njé varrési dhe lidhshméri té ngushté mes publikimit té mesazheve politike
kryesisht paraelektorale me pérmbajtjen e tyre, gé vjen si shkak i varésisé (ndikimit) politike té
mediave gé implikojné pérmbajtjen e mesazhit té tyre plasuar né elektorat.
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